
ClapnClip, première "start-up du jour" à
l’IFTM Top Resa

La première session du concours organisé dans le Travel Hub, l’espace réservé aux start-up à
l’IFTM Top Resa, a livré son verdict hier : après une succession de pitchs très animés mardi
après-midi, c’est ClapnClip qui a finalement retenu les faveurs du jury.

La jeune pousse, fondée en mars 2015, s’est spécialisée dans le montage vidéo. Une activité
déclinée en BtoC et depuis peu en BtoB. ClapnClip vient effectivement de signer des accords de
partenariat avec Marco Vasco et Vente-privée pour réaliser les vidéos de voyages de leurs clients.

Le client comme ambassadeur de la marque

Concrètement, les clients se connectent sur une page dédiée et envoient les vidéos réalisées lors
de leurs vacances. L’équipe de ClapnClip se charge alors de composer et de leur renvoyer une
vidéo de 2 minutes, selon les indications du client et l’itinéraire fourni par le tour-opérateur. "Il
nous faut entre une demi-journée et une journée pour monter une vidéo", explique Ronan Noel, le
fondateur du site.

En retour, le client accepte de céder ses droits pour une utilisation sur Internet et les voyagistes
peuvent alors utiliser les vidéos sur les réseaux sociaux et les indexer sur YouTube. "Le client
devient un ambassadeur de la marque", souligne Ronan Noel. La réalisation de la vidéo est
gratuite pour les clients mais facturée 125 euros par vidéo aux voyagistes.

La start-up emploie aujourd’hui quatre personnes et est incubée par l’accélérateur Paris Inn
Group.

Didier Forray
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