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Leschinoiss’installentdans
lahiérarchiedel’hôtellerie

HÔTELLERIE

Quatre groupes
chinois se placent du
neuvième au douzième
rang du dernier
classement mondial
du cabinet MKG.

Leur parc reste pour
l’essentiel domestique.

Christophe Palierse
cpalierse@lesechos.fr

Lamontéeenpuissancedesgroupes
hôtelierschinoiss’estànouveaucon-
firmée au vu du dernier classement
mondialquevientdedresserlecabi-
netd’étudesspécialiséMKG.Ceclas-
sement, établi sur le nombre de
chambres sous enseigne(s) au
1er janvier, donne lieu à un spectacu-
laire tir groupé avec les quatre
grands opérateurs chinois placés
des neuvième au douzième rangs.
Après Home Inns, Jin Jiang entre, à
sontour,dansleTop10mondialàla
faveur de l’acquisition – pour 1,2 à
1,5 milliard d’euros, dit-on – auprès
de Starwood Capital du français
Louvre Hotels Group, plus connu
sous ses marques Première Classe,
Campanile, Kyriad ou Golden Tulip.
Enl’espaced’unan,JinJiang,dontles
capacités ont crû de près de 88 %, a
gagné quatre places dans le classe-
mentdeMKG.

Versuneinternationalisation
Pourautant,lacroissanceorganique
des groupes chinois n’en est pas
moins bien réelle. En témoigne tout

particulièrement Huazhu, désor-
mais le partenaire stratégique
d’AccorHotels. Avec un parc avoisi-
nant désormais les 2.000 établisse-
ments,cedernieresttoutefoisloinde
la « taille appropriée » au dire de son
fondateur et PDG, Ji Qi, soit
10.000 hôtels (« Les Echos » du
23juin) !

Al’exceptionnotabledeJinJiang,
les opérateurs chinois restent toute-
fois aujourd’hui encore des acteurs
domestiques.Mais,siHuazhun’affi-
che pas d’ambition à l’international,
l’incertitude plane désormais à
l’heure où le tourisme chinois est

appelé à se mondialiser et à monter
en gamme. Plateno s’est ainsi asso-
cié,l’andernier,àlasociétéParisInn
Group, solidement implantée dans
la Ville Lumière, afin de créer une
marque internationale d’établisse-
ments de luxe et de type « boutique-
hôtel »,AlbarHotelCollection.

Pour le reste, le dernier classe-
ment de MKG est d’une stabilité
presque étonnante puisque
inchangé de la première à la hui-
tièmeplace.LebritanniqueIHGcon-

tinue ainsi de dominer l’hôtellerie
mondiale, tandis que le champion
français AccorHotels fait toujours
officedenumérosix.Passûrqueson
très dynamique PDG, Sébastien
Bazin, en prenne ombrage. Car
AccorHotelsachangédestratégieen
misant avant tout sur les quelque
300 destinations captant l’essentiel
desfluxmondiauxetsurladistribu-
tion électronique. D’où la récente
ouverturedesaplate-formedevente
à « unesélection » d’indépendants. n

Frasers
Hospitality fait
ses emplettes
outre-Manche
Le groupe de Singapour
Frasers Hospitality, l’un
des grands acteurs dans
le domaine des résidences
hôtelières haut de gamme,
vient de procéder à un
mouvement stratégique
avec l’acquisition pour
363 millions de livres
(511millions d’euros envi-
ron) des marques britanni-
ques de « boutique-hotels »
Malmaison et Hôtel du Vin.
Il met ainsi la main
sur 29 établissements,
soit 2.082 chambres,
dans 25 villes. Le groupe
ne cache pas sa volonté de
développer ses deux
nouvelles marques, non
seulement au Royaume-
Uni, mais aussi en Europe
et en Asie. Un acteur
supplémentaire et de poids
dans l’hôtellerie
haut de gamme.
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